河南师范大学经济与管理学院市场营销专业教学计划

一、专业代码及名称、修业年限、授予学位、最低学分要求
     020101      市场营销      3—7年   管理学学士  160学分
二、专业介绍和特点：
    市场营销专业由经济学为、管理学和营销管理实务组成专业基本框架，以能力培养为核心，注重专业技能培养与全面素质教育相结合，注重课堂教学与实验、实践环节相结合，注重与各类资格考试接轨。根据社会需求，分流培养研究型人才和应用型人才。要求学生具有扎实的学科理论基础，具备科学的思维能力和创新精神，毕业后能够胜任各行业的营销管理工作和各领域的营销策划工作。

三、培养目标、规格和要求

培养目标：本专业培养具有市场营销基本理论和基础知识、具有实际的营销方法和技巧、德智体全面发展的能在企事业单位及政府机构从事营销、管理以及教学、科研方面的各级营销人才。

    规格和要求：本专业培养的人才应系统掌握管理学、经济学和营销学的基本理论和基础知识，掌握市场营销的定性、定量分析方法；了解本学科的前沿及发展动态，具有从事营销教学和分析市场、研究市场的初步能力以及较强的语言及文字表达能力；掌握文献检索、资料查询的基本方法。具有一定的科学研究和实际工作能力；具有较强的创新意识、实践能力；熟悉我国有关市场营销的方针、政策与法规，了解国际市场营销的惯例和规则；掌握一门外语，能熟练操作计算机。

四、专业主干课程：
市场营销学、消费者行为学、广告学、国际市场营销学、现代推销技术、公共关系、电子商务、商务谈判、市场调查与预测。
五、专业特色课程

市场营销案例分析、新产品营销、绿色营销、营销风险管理、现代促销学、品牌营销、企业营销策划、服务营销管理、房地产营销、农产品营销、汽车营销、工业品市场营销等。

六、课程结构及总学分和总学时构成表（附后）

七、各类课程、实践环节学时学分分配一览表（附后）

八、专业教学计划总表（附后）
九、课程设置一览表（附后）
课程结构及总学分和总学时构成表
	课程结构
	总学分
	总学时构成
	备注

	
	学分
	比例
	讲授
	实验
	实习
	实践
	

	必修课112
	通识教育平台课程
	42.5
	26.56%
	716
	42
	
	72
	

	
	学科基础平台课程
	34
	21.25%
	622
	36
	
	
	

	
	专业基础平台课程
	36
	22.81%
	540
	18
	2周
	
	

	选修课

48
	限选课32
	学术型人才培养方向
	    32
	 20%
	≤X
	≥Y
	

	
	
	应用型人才培养方向
	
	
	
	
	

	
	任选课16
	专业任选课程
	0-15
	0%-9.4%
	
	
	

	
	
	创新实践环节
（含社会实践）
	1-10
	0.6%-6.3%
	
	
	

	
	
	校级公选课程
	0-15
	0%-9.4%
	
	
	

	合计
	160
	100%
	≤2168
	≥432
	


河南师范大学市场营销专业课程计划总表（非师范类）
	课程类别
	课程编号
	课程名称
	学分
	总学时分配
	周学时
	建议修读学期
	选课形式

	
	
	
	
	讲授
	实验
	实习
	实践
	
	
	

	必修课
	通识教育平台课程
	23000133
	思想道德修养与法律基础
	3
	36
	
	
	9
	2
	1
	

	
	
	23000232
	中国近现代史纲要
	2
	36
	
	
	
	2
	2
	

	
	
	23000333
	马克思主义基本原理
	3
	45
	
	
	9
	2
	3
	

	
	
	23000432
	形势与政策
	2
	18
	
	
	18
	2
	5讲座
	

	
	
	23000536
	毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论
	6
	72
	
	
	36
	4
	5
	

	
	
	08000133
	大学计算机文化基础
	3
	45
	36
	
	
	3
	1
	

	
	
	16000134
	大学英语Ⅰ
	4
	64
	
	
	
	4
	1
	

	
	
	16000234
	大学英语II
	4
	72
	
	
	
	4
	2
	

	
	
	16000334
	大学英语III
	4
	72
	
	
	
	4
	3
	

	
	
	16000434
	大学英语Ⅳ
	4
	72
	
	
	
	4
	4
	

	
	
	25000131
	大学体育Ⅰ
	1
	28
	
	
	
	2
	1
	

	
	
	25000231
	大学体育II
	1
	36
	
	
	
	2
	2
	

	
	
	25000331
	大学体育III
	1
	36
	
	
	
	2
	3
	

	
	
	25000431
	大学体育Ⅳ
	1
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	19000131
	军事理论
	1
	18
	
	
	
	2
	2
	

	
	
	14000331
	音乐鉴赏
	1
	18
	
	
	
	2
	2
	

	
	
	12000131
	美术鉴赏
	1
	18
	
	
	
	2
	3
	

	
	
	gf100707
	大学生职业发展与就业指导
	0.5
	18
	
	
	
	2
	7
	

	
	通识教育平台课程小计
	42.5
	
	
	
	
	
	
	

	
	学科基础平台课程
	01020622
	高等数学（一）
	2
	42
	
	
	
	3
	1
	

	
	
	01020723
	高等数学（二）
	3
	54
	
	
	
	3
	2
	

	
	
	09000132
	大学语文
	2
	54
	
	
	
	3
	2
	

	
	
	09000232
	或应用写作
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	15000513
	微观经济学
	3
	54
	
	
	
	3
	2
	

	
	
	15600813
	宏观经济学
	3
	54
	
	
	
	3
	3
	

	
	
	15000212
	社会主义市场经济概论
	2
	36
	
	
	
	2
	2
	

	
	
	150800213
	统计学
	3
	54
	
	
	
	3
	5
	

	
	
	15000113
	政治经济学
	3
	56
	
	
	
	4
	1
	

	
	
	15600613
	市场营销
	3.5
	54
	18
	
	
	3
	3
	

	
	
	15000314
	基础会计学
	3.5
	54
	18
	
	
	3
	2
	

	
	
	15000713
	经济法
	3
	54
	
	
	
	3
	3
	

	
	
	1501013
	管理学原理
	4
	56
	
	
	
	4
	1
	

	
	学科基础平台课程小计
	35
	
	
	
	
	
	
	

	
	专业基础平台课程
	jw0301407
	专业实习Ⅰ
	2
	
	
	
	2周
	
	7
	

	
	
	jw0300106
	毕业论文
	6
	
	
	
	
	
	8
	

	
	
	150812013
	广告学
	3
	54
	
	
	
	3
	5
	

	
	
	150813713
	国际市场营销
	3
	54
	
	
	
	3
	6
	

	
	
	15003512
	现代推销技术
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150802012
	营销案例分析
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150801112
	公共关系
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150813812
	市场调查与预测
	2
	32
	9
	
	
	2
	6
	

	
	
	15600413
	财务管理
	3
	54
	
	
	
	3
	3
	

	
	
	15501213
	企业战略管理
	3
	54
	
	
	
	3
	2
	

	
	
	15600814
	线性代数
	4
	72
	
	
	
	4
	3
	

	
	
	150804414
	概率论与数理统计
	4
	72
	
	
	
	4
	4
	

	
	专业基础平台课程小计
	36
	
	
	
	
	
	
	

	
	总计
	112
	
	
	
	
	
	
	

	限选课
	模块1：各方向通选课程
	08000233
	C程序设计基础及实验
	3
	
	54
	36
	
	3
	2
	模块1的课程为两个方向均可选择的课程。其中带＊的课程为必选

	
	
	08000433
	或VB程序设计基础及实验
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	08000533
	或VFP程序设计基础及实验
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	08000233
	或ACESS程序设计基础及实验
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	15600512
	消费者行为学＊
	2
	36
	
	
	
	2
	3
	

	
	
	150810412
	专业英语＊
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150813812
	营销战略管理＊
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150813912
	电子商务
	2
	32
	9
	
	
	2
	6
	

	
	
	150811512
	商品学
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150803312
	物流管理
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150803322
	物流管理实验
	0.5
	
	18
	
	
	
	5
	

	
	
	150804012
	合同法
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	15202112
	管理沟通
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	15202912
	国际贸易
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150814011
	SPSS在经济管理中的应用
	1
	18
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150814021
	SPSS在经济管理中应用实验
	1
	
	36
	
	
	2
	6
	

	
	
	模块1各方向通选课程小计
（其中带＊的课程共6分）
	23.5
（6
	
	
	
	
	
	
	

	
	模块2-1：学术型人才培养方向
	jw0700807
	科研训练＊
	4
	
	
	8周
	
	
	7
	每生在模块2中至少选择一个方向。带＊的课程为选择该方向必选课程

	
	
	jw0701008
	专业实习Ⅲ
	4
	
	
	8周
	
	
	8
	

	
	
	150801212
	中外管理理论
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150811412
	新产品营销
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150814112
	绿色营销
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150814212
	营销风险管理
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150802412
	现代促销学
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150803012
	品牌营销
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150814312
	营销渠道管理
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150814412
	全球营销管理
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150803112
	销售管理
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150803212
	零售学
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	15600712
	货币银行学
	2
	36
	
	
	
	2
	3
	

	
	
	150814512
	价格学
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150814612
	企业文化
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	模块2-1学术型人才培养方向小计
（其中带＊的课程共4分）
	34

（4）
	
	
	
	
	
	
	

	
	模块2-2：应用型人才培养方向
	jw0801107
	专业实习Ⅱ＊
	8
	
	
	16周
	
	
	7
	

	
	
	150802712
	企业营销策划
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	15102312
	服务营销
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150801912
	房地产管理
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150802812
	汽车营销
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150802912
	农产品营销
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150802612
	工业品市场营销
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150814712
	医药营销
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150813012
	网络营销
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150814812
	商务谈判
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150814912
	非营利组织营销
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150803712
	国际贸易实务
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150803722
	国际贸易实务实验
	0.5
	
	18
	
	
	
	
	

	
	
	150815012
	B2Bmarketing
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	jw0801208
	专业实习Ⅲ＊
	4
	
	
	8周
	
	
	8
	

	
	
	模块2-2 应用型人才培养方向小计
（其中带＊的课程共12）
	36.5
（12）
	
	
	
	
	
	
	

	任选课
	专业任选课程
	150809712
	运筹学
	2
	32
	9
	
	
	2
	5
	每生至少选16学分，其中必须完成社会实践1学分

	
	
	150801513
	管理信息系统
	3
	50
	9
	
	
	2
	4
	

	
	
	150801612
	国际金融
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150815112
	创业管理
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	15600112
	财务会计（一）
	2.5
	36
	18
	
	
	2
	3
	

	
	
	150801813
	组织行为学
	3
	54
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	150815213
	生产运营管理
	3
	54
	
	
	
	3
	6
	

	
	
	150803413
	人力资源管理
	3
	50
	
	
	
	3
	4
	

	
	
	15103512
	管理会计
	2
	36
	
	
	
	2
	6
	

	
	
	15305112
	外贸函电
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150810612
	证券投资学
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150810622
	证券投资学试验
	0.5
	18
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	15001912
	产业经济学
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	150811613
	WTO规则与案例*
	3
	54
	
	
	
	3
	5
	

	
	
	150803812
	国际服务贸易
	2
	36
	
	
	
	2
	4
	

	
	
	150804412
	国际技术贸易
	2
	36
	
	
	
	2
	5
	

	
	
	jw0500400
	学年论文
	1
	
	
	
	
	
	6
	

	
	
	
	合计
	37
	
	
	
	
	
	
	

	
	创新性社会实践环节
	jw1001300
	创新实践学分（含社会实践）
	1-10
	
	
	
	
	
	7
	

	
	
	150815322
	ERP实验
	2
	
	72
	
	
	4
	6
	

	
	校级公选课
	参见校级公选课表
	

	
	任选课小计
	
	
	
	
	
	
	
	

	总计
	
	
	
	
	
	
	
	


河南师范大学市场营销专业分学年课程设置一览表（非师范类）
	开课学年
	开课学期
	课程性质
	课程名称
	学分
	周学时
	备注

	第一学年
	第一学期（秋）
	必修课
	思想道德修养与法律基础
	3
	2
	通识教育

	
	
	
	大学英语Ⅰ
	4
	4
	通识教育

	
	
	
	大学体育Ⅰ
	1
	2
	通识教育

	
	
	
	高等数学（一）
	2
	3
	通识教育

	
	
	
	大学计算机文化基础
	3
	3
	通识教育

	
	
	
	政治经济学
	3
	4
	学科基础

	
	
	
	管理学原理
	3
	4
	学科基础

	
	
	
	合计
	19
	
	

	
	第二学期（春）
	必修课
	中国近现代史纲要
	2
	2
	通识教育

	
	
	
	大学英语Ⅱ
	4
	4
	通识教育

	
	
	
	大学体育Ⅱ
	1
	2
	通识教育

	
	
	
	大学语文
	2
	3
	学科基础

	
	
	
	或应用写作
	
	
	

	
	
	
	音乐鉴赏
	1
	2
	通识教育

	
	
	
	军事理论
	1
	2
	通识教育

	
	
	
	基础会计学
	3.5
	3
	学科基础

	
	
	
	社会主义市场经济概论
	2
	2
	学科基础

	
	
	
	高等数学（二）
	3
	3
	学科基础

	
	
	
	企业战略管理
	3
	3
	专业基础

	
	
	
	微观经济学
	3
	3
	学科基础

	
	
	
	合计
	25.5
	
	

	
	
	选修课
	C程序设计基础及实验
或VB程序设计基础及实验
或VFP程序设计基础及实验
或ACESS程序设计基础及实验
	3
	3
	通识教育

	
	
	
	合计
	3
	
	

	第二学年
	第三学期（秋）
	必修课
	马克思主义基本原理
	3
	3
	通识教育

	
	
	
	大学英语Ⅲ
	4
	4
	通识教育

	
	
	
	大学体育Ⅲ
	1
	2
	通识教育

	
	
	
	美术鉴赏
	1
	2
	通识教育

	
	
	
	市场营销
	3.5
	3
	学科基础

	
	
	
	经济法
	3
	3
	学科基础

	
	
	
	线性代数
	4
	4
	专业基础

	
	
	
	宏观经济学
	3
	3
	学科基础

	
	
	
	财务会计（一）
	2.5
	2
	专业任选

	
	
	
	财务管理
	3
	3
	专业基础

	
	
	
	合计
	28
	
	

	
	
	选修课
	消费者行为学＊
	2
	2
	模块1

	
	
	
	货币银行学
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	合计
	4
	
	

	
	第四学期（春）
	必修课
	大学英语Ⅳ
	4
	4
	通识教育

	
	
	
	大学体育Ⅳ
	1
	2
	通识教育

	
	
	
	概率论与数理统计
	4
	4
	专业基础

	
	
	
	营销案例分析
	2
	2
	专业基础

	
	
	
	公共关系
	2
	2
	专业基础

	
	
	
	合计
	13
	
	

	
	
	选修课
	中外管理理论
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	营销风险管理
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	现代促销学
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	房地产管理
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	汽车营销
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	农产品营销
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	国际贸易实务*
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	国际贸易实务实验*
	0.5
	
	

	
	
	
	管理信息系统
	3
	3
	任选课

	
	
	
	国际服务贸易
	2
	2
	任选课

	
	
	
	组织行为学
	3
	3
	任选课

	
	
	
	合计
	22.5
	
	

	第三学年
	第五学期（秋）
	必修课
	统计学
	3
	5
	学科基础

	
	
	
	毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论
	6
	4
	含实践教学2学分

	
	
	
	形势与政策
	2
	2
	含实践教学1学分以讲座形式开设

	
	
	
	广告学
	3
	3
	专业基础

	
	
	
	现代推销技术
	2
	2
	专业基础

	
	
	
	合计
	14
	
	

	
	
	选修课
	网络营销
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	工业品市场营销
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	零售学
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	企业营销策划
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	品牌营销
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	销售管理
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	新产品营销
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	服务营销
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	人力资源管理
	2
	2
	任选课

	
	
	
	证券投资学
	2
	2
	任选课

	
	
	
	证券投资学试验
	2
	2
	任选课

	
	
	
	物流管理
	2
	2
	模块1

	
	
	
	物流管理实验
	0.5
	
	

	
	
	
	专业英语＊
	2
	2
	模块1

	
	
	
	国际技术贸易
	2
	2
	任选课

	
	
	
	外贸函电
	2
	2
	任选课

	
	
	
	运筹学
	2
	2
	任选课

	
	
	
	产业经济学
	2
	2
	任选课

	
	
	
	商品学
	2
	2
	模块1

	
	
	
	WTO规则与案例*
	3
	3
	任选课

	
	
	
	国际贸易
	2
	2
	模块1

	
	
	
	管理沟通
	2
	2
	模块1

	
	
	
	合计
	43.5
	
	

	
	第六学期（春）
	必修课
	市场调查与预测
	2
	2
	专业基础

	
	
	
	国际市场营销
	3
	3
	专业基础

	
	
	
	合计
	5.5
	
	

	
	
	选修课
	营销战略管理＊
	2
	2
	模块1

	
	
	
	电子商务
	2
	2
	专业基础

	
	
	
	绿色营销
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	营销渠道管理
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	全球营销管理
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	医药营销
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	营销渠道管理
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	B2Bmarketing
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	价格学
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	商务谈判
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	非营利组织营销
	2
	2
	模块2-2

	
	
	
	创业管理
	2
	2
	任选课

	
	
	
	企业文化
	2
	2
	模块2-1

	
	
	
	管理会计
	2
	2
	任选课

	
	
	
	生产运营管理
	2
	2
	任选课

	
	
	
	SPSS在经济管理中的应用
	1
	1
	模块1

	
	
	
	SPSS在经济管理中的应用实验
	1
	2
	模块1

	
	
	
	学年论文
	1
	
	任选课

	
	
	
	合同法
	2
	2
	模块1

	
	
	
	合计
	37
	
	

	第四学年
	第七学期（秋）
	必修课
	专业实习Ⅰ
	2
	
	专业基础　

	
	
	
	大学生职业发展与就业指导
	0.5
	2
	通识教育

	
	
	
	合计
	2.5
	
	

	
	
	选修课
	创新实践学分（含社会实践）
	1-10
	
	应用型方向

	
	
	
	专业实习Ⅱ＊
	8
	
	学术型方向

	
	
	
	科研训练＊
	4
	
	创新实践环节

	
	
	
	合计
	13-23
	
	　

	
	第八学期（春）
	必修课
	毕业论文
	6
	
	专业基础

	
	
	
	合计
	6
	
	　

	
	
	选修课
	专业实习Ⅲ
	4
	
	应用型＊或学术型方向

	
	
	
	合计
	4
	
	　


